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Lagercrantz Group

Ledande leverantor av vardeskapande teknik med
marknadsledande positioner i flera expansiva nischer
..ar var vision

Lagercrantz Group ar en teknikkoncern som erbjuder
vardeskapande teknik, med egna produkter och med
produkter fran ledande leverantérer. Inom koncernen
finns ett 40-tal bolag, varje bolag ar orienterat mot en
specifik delmarknad, en nisch. Gemensamt fér koncernens
bolag ar att de alla levererar till andra féretag (B2B),

att de arbetar med héga foradlingsvarden med hég grad
av kundanpassning, service, support och tjanster och

att de alla férsoker skapa och vidmakthalla en ledande

position i sin nisch.

Verksamheten idr decentraliserad, dir varje dotterbolag foljs
upp baserat p tydliga mél. Decentraliseringen méjliggér en
hég grad av sjilvstindighet, med frihet och ansvar for varje
dotterbolagsledning och affirsbesluten nira kunder och
marknad. Gemensamt f6r verksamheterna ir bland annat
en kvalificerad teknisk férsiljning och att férsiljningen sker

till andra foretag — ”business-to-business”.

Varje dotterbolag efterstrivar en ledande position pd en
begrinsad marknad, en produkt-/kund- eller geografisk

nisch.

VARDESKAPANDE SOM VISION

Ledande innebir god tillvixt och Idnsamhet samt att skapa
en gynnsam utveckling till gagn fr kunder och affirs-

partners.

Viirdeskapande innebir att tillféra mervirde med de varor
och tjinster som erbjuds. Det sker genom att erbjuda egna
unika produkter och 18sningar, genom kundanpassning

och genom att tillféra kringtjinster som teknikkunnande,

service, support och andra tjinster.

En marknadsledande position innebir att vara nummer ett

eller tvd inom en definierad delmarknad — en nisch.



el AR

MAL
Lagercrantz finansiella mal ir:
B Resultattillvixt om 15 procent per 4r.

M Avkastning pa eget kapital om minst 25 procent.

Resultattillvixt mits 6ver en konjunkturcykel pa resultat
efter finansnetto. Avkastningsmalet pé eget kapital har
omvandlats internt till att avkastningen pa rorelsekapitalet
ska uppgé till minst 45 procent i varje affirsidé och
resultatenhet. Lagercrantz vill befista sin position som ett
l6nsamt och vixande bolag genom att utveckla befintliga
verksamheter och forvirva fler bolag med starka marknads-

positioner i expansiva nischer.

F6r att na malen om resultattillvaxt och Il6nsamhet
arbetar Lagercrantz med koncerngemensamma strategier

och att bygga en stark foretagskultur.

STRATEGIER

Starka marknadspositioner i nischer

Alla Lagercrantz dotterbolag strivar efter en stark
marknadsposition inom sin nisch. Genom att fokusera pd
sin nisch kan bolagen specialisera sig pa en begrinsad mark-
nad, utveckla ett starkt erbjudande och std emot konkurrens-
en frin andra, storre, aktdrer som inte ir lika specialiserade.
Bolagen kan dven optimera sina interna processer och bli det
snabba och flexibla férstahandsvalet inom sin marknad. En
nisch utgdrs av ett vildefinierat teknikomrade, kundsegment
eller geografiskt omrade med ett totalt marknadsvirde som

normalt uppgar till 200 — 1000 MSEK.

Hbéga féradlingsvérden
Med god marknadskunskap och teknisk specialistkunskap
skapar Lagercrantz dotterbolag mervirden fér kunder och

leverantérer genom att anpassa, utveckla och kombinera

olika produkter i de 18sningar som erbjuds. Foridlings-
graden har kontinuerligt ckats genom att egna produkter
erbjuds i allt stérre utstrickning och att produkter med ldga

marginaler fasas ut.

Féretagsforvérv

Tillvixtmalen nés bide genom organisk tillvixt och f6r-
virv. Férvirvade bolag stirker marknadspositionen inom
befintliga omraden eller banar viig in pd nya omriden.

Vi efterstrivar att férvirva bolag med en beprovad
affirsmodell med stark marknadsposition i en nisch, god
intjiningsférmaga, bra ledning, begrinsad risk och goda till-

vixtmojligheter. Milet dr att genomféra 3 — 5 forvirv per dr.

FORETAGSKULTUR

Gemensam vérdegrund
Den gemensamma virdegrunden ir en viktig del i
foretagskulturen och bestér av ansvar och frihet, enkelhet

och effektivitet samt forindringsvilja.

Decentralisering och malstyrning

Varje dotterbolag driver sin verksamhet med stor frihet
under eget ansvar. De viktigaste affirsbesluten fattas
ddrmed dir kunskapen dr som storst — nira kunder och
marknad. Varje dotterbolag upprittar arligen en affirsplan
med mal for resultat och avkastning pa rorelsekapitalet.
Den f6ljs upp 16pande och atgirder vidtas efter behov.
Hirutover jimfors bolagen sinsemellan systematiskt varje

kvartal vilket sporrar till forbattringar.

Affdrsmanskap

Affirsmanskap 4r att skapa mervirde for sina kunder
genom att forstd marknaden och kombinera sina kunders
behov med ritt teknik. Det stiller krav pa ett affirsmissigt

helhetsperspektiv och en forméga att se mojligheter.

www.lagercrantz.com



RAKENSKAPSARET 2014/15

Fortsatt framgang fér Lagercrantz

Under rikenskapsaret 2014/15 fortsatte Lagercrantz att
utvecklas vil. Resultatet nidde 265 MSEK, vilket for femte
aret i rad ir en ny hogstanivi. Okningen under dret uppgick
till drygt 15 procent. Aven rorelsemarginalen, (EBIT pro-
cent) om 9,7 procent var hdgst nigonsin och vinsten per
akeie uppgick till 8,96 kronor (7,81).

Marknadsmissigt priglades dret av fortsatt stabilitet och
en successiv, lingsam forbittring.

Av véra viktigaste marknader utvecklades Sverige och
Danmark vil medan Finland var fortsatt svagt. I Norge vek
marknaden nedéc till f6ljd av det ldgre oljepriset som vi be-
domer péverkat humér och investeringsvilja ocksd i andra
branscher, exempelvis byggmarknaden. Den underliggande
organiska tillviixten fér koncernen var positiv for alla drets
kvartal med en total tillvixt fér dret om § procent.

Under 2014 och 2015 har vi ocksd attraherat ytterligare sex
foretag till ate bli en del av var koncern. Konceptet vi arbetar
med ir bevisligen attraktive for ménga siljare. De viktigaste
faktorerna till varfor man vill bli en del av Lagercrants Group
iratt bolagen efter att de kommer in i gruppen fir fortsitta
verka sjilvstindigt, med eget varumirke och tidigare lokal-
isering, samt ddr vi metodiskt hjdlper dem med bl.a. tillvixt-
fragor. Var allt tydligare inriktning med produktbolag med
tillvixt- och exportambitioner har allt fler successivt kommit

act forstd och uppskatta.

STRATEGIN BAKOM FRAMGANGARNA

Bakom Lagercrantz goda utveckling och férméiga att viixa
inom expansiva nischer, ligger den strategi som vi sedan flera
ar konsekvent genomfér. Organisationsmodellen med decen-
tralisering och mélstyrning ir inarbetad. Varje dotterbolag
arbetar mot tydligt uppsatta resultat- och rorelsekapitalmal i
en arligt antagen affidrsplan med konkreta tgirder och sats-
ningar. Malstyrningen utmanar till act hitta mojligheterna

ocksa nir marknaden uppvisar begrinsad tillvixt.

“Var allt tydligare inriktning med
produktbolag med tillvaxt- och
exportambitioner har allt fler successivt
kommit att férsta och uppskatta”

Forvirvsstrategin dr en annan viktig orsak till framging-
arna. Vi fortsitter att forvirva 1énsamma B2B teknikbolag
med starka marknadspositioner i nischer. De sex férvirv
som vi genomfért under 2014 och 2015 adderar pa arsbasis
cirka 350 Mskex till affirsvolymen. Av drets resultatékning
kom knappt hilften frin organisk tillvixt medan resten
kom fran férvirv och en liten del valutaeffekeer.

Fokus pd att hoga foérddlingsvirden ir ytterligare en viktig
orsak bakom koncernens framgangar. Med relativt smé,
flexibla resultatenheter vill vi snabbt tillmétesgé kundernas
krav genom att utveckla och anpassa produkter och l6sning-
ar som skapar mervirden. Féridlingsvirdena stiger ocksa i
takt med att andelen egna produkter 6kar. Egna produkter
utgor idag mer 4n 38 procent av forsiljningen och hir-
igenom har koncernens bruttomarginal sedan 2004/05
stadigt stigit.

Jag avslutar ret med att framfora ett stort och hjirtlige
tack till alla vira dedikerade medarbetare for ett fantastiskt

arbete och ménga goda insatser under aret.

FRAMTID

Virtaffarskoncept ir starkt och med en fortsatt positiv
underliggande trend i marknaden fortsitter férutsittning-
arna for Lagercrantz att vara goda. Tillvixt i befintliga
enheter stdr hogt pa agendan och vara starka finanser
mojliggor fler intressanta férvirv. Genom att fortsitta 6ka
andelen egna produkter genom forvirv av marknadsledande
nischade produktbolag finns goda chanser till fortsatt
stigande marginaler och 6kad I6nsamhet. Sammantaget har

jag en stark tro pa framtiden for Lagercrantz.

Maj 2015

Jorgen Wigh
VD och koncernchef

www.lagercrantz.com



Nischade féretag i fyra divisioner

ELECTRONICS MECHATRON COMMUNICATIONS NICHE PRODUCTS

8 resultatenheter - 5 lander

Cue Dee AB(SE och N _
EFC Finland Oy (Fl)
Elfac A/S (DK) COBS AB (SE) Plat & Spiralteknik AB (SE)
ACTE Sp. z0.0. (PL) Elkapsling AB (SE) Direktronik AB (SE) Steelo AB (SE)
Unitronic AG (DE) Elpress (SE, DE, DK och CN) Excidor AB (SE) Svenska Industriborstar AB (SE)
Vanpee A/S (DK) Enkom Oy (Fl) 1SG Systems AB (SE) SwedWire AB (SE)
Vanpee AB (SE) Kablageproduktion AB (SE) K&K Active Oy (Fl) Thermod (SE och PL)
Vanpee AS (NO) Norwesco AB (SE) Leteng AS (NO) Vendig AB, (SE)
El-produkter AS (NO) Load Indicator AB (SE)
Idesco Oy (FI) Nordic Alarm AB (SE)
ISICA/S (DK) Precimeter Control AB

(SE, DE och US)
Projectspine A/S (DK)
STV Video Data AB (SE)

® Hongkong (CN)
‘® Beijing (CN)
® Suzho (CN)

@® Phoenix (US)




E L E CT RO N I C S Divisionen bestar av 11 resultatenheter, alla nischade

inom elektronik, elektromekanik, elkomponenter eller
ljusstyrning.

ACTE-bolagen i Norden och Polen samt Unitronic i
Tyskland, som stér for cirka 55 procent av affédrsvolymen,
arbetar som virdeadderande distributorer. P4 agenturbasis
siljer de virldsledande leverantdrers produkter pa en
geografisk marknad. De adderar virde genom att skapa
efterfrigan, gora s.k. design-in, kundanpassa och lager-
halla produketer for leverantdrens rikning. Bolagen adderar
ocksa virde genom service, support och tjinster. P4 senare
ar har sortimentet alltmer utvecklats mot specialproduketer,
moduler och anpassade industridatorer samt monitorer.
Andelen elektromekanik har ocksé 6kat. Kunderna ir
frimst OEM-kunder som dterfinns inom elektronik samt
inom automation och hilsomarknaden.

Vanpee-bolagen i Sverige, Norge och Danmark, som star

for cirka 20 procent av affirsvolymen, 4r virdeadderande
distributérer inom el- och belysningskomponenter samt

ir specialister inom belysningsstyrning. I takt med krav

Electronics 2014715 2013/14  2012/13 pa 6kade energisparkrav ir detta ett tillvixtomrade inom
Nettoomsattning, MSEK 803 691 675 Electronics. Kunderna, som dterfinns inom frimst bygg-
Rorelseresultat, MSEK 66 56 48 nad/konstruktion, erbjuds kompetens inom planering av
Rorelsemarginal, % 8,2 8,1 71 belysningsstyrningsprojekt samt komponenter for belysning

och elprodukter. Merparten av forsiljningen gir via el-
grossisterna. Totalt star den arliga forsiljningen inom detta
omrade for 20 procent av divisionens férsiljningsvolym.

Utdver detta har Electronics tre nischade produktbolag
som utvecklar och siljer egna produkter. Tillsammans
star de for ca 25 procent av divisionens affirsvolym. Idesco
erbjuder egenutvecklade RFID-lisare och “tags” for
accessomradet samt unika losningar for andra applikationer
inom RFID. Kunderna ir frimst systemintegratorer fr
passagekontrollsystem och larm. Idesco ir en ledande akesr
pa marknaden i Finland och har tydliga exportambitioner i
flera nirliggande linder.

ISIC erbjuder egenutvecklade industridatorer och
monitorer f6r applikationer i riktigt krdvande miljoer.
Kunderna stiller hoga krav, bland annat d4 de 4r under-
kastade certifiering och myndighetskontroll. Exempel ir
navigeringsutrustning i fartyg. ISIC har en internationellt
stark stillning i sin nisch.

El-produkter designar, marknadsfér och siljer belysning
baserad pd LED-teknologi. Produkterna siljs under eget
varumirke till den professionella installatdrsmarknaden

i Norge.



Divisionens atta resultatenheter erbjuder frimst elrelaterade M E C H AT R O N I C S

produkter och system. Fyra av bolagen ir produktbolag och
tre av bolagen tillverkar kundanpassade kablage. Slutligen
har divisionen en mindre virdeadderande distributér av
elrelaterade produkter pé den finska marknaden.

Produktbolaget Elpress dr koncernens storsta resultat-
enhet med distributérsnitverk pd mdnga marknader och
med egna dotterbolag i Danmark, Tyskland och Kina.
Elpress som 2014/15 stod for ca 35 procent av divisionens
affirsvolym erbjuder elektriska férbindningssystem, med
kabelskor och tillhérande utrustning som uppfyller de flesta
internationella standarder och 4r ledande inom sin nisch.
Bolagets stérsta marknad dr Norden men tillvixten sker
frimst p4 exportmarknaden till internationella industri-
kunder inom segmenten vind, transformatorer och tig.

Av de tv4 produktbolagen Elkapsling och Norwesco,

som under 2014/15 tillsammans stod for ca 20 procent av

divisionens affirsvolym, tillverkar Elkapsling elskéip av
varierande storlek, utformning, kapslingsklass och bestyck-

ning. Kinnetecknande ir en hog grad av kundanpassning,

korta leveranstider samt hog kvalitet som klarar olika typer Mechatronics” 2014/15 2013/14  2012/13

av krivande miljder. Stor del av férsiljningen sker idag Nettoomsattning, MSEK 784 750 651

pa den svenska marknaden men ett dkat fokus pa dvriga Rorelseresultat, MSEK 118 108 83

Norden ska ge framtida tillvixt. Rorelsemarginal, % 15,1 14,4 12,7
Produktbolaget Norwesco utvecklar, marknadsfér och *Cue Dee som forvérvades april 2015 ingar ef

tillverkar ett brett sortiment av sikerhetsrelaterade pro-
dukter inom el, bl.a. sikerhetsbrytare, jordfelsbrytare och
spisvakter. Produkterna vinder sig frimst till den nordiska
installationsmarknaden och forsiljningen sker via el-
grossister.

Produktbolagens slutkunder ir ofta elnitsigare, kraft,
tele- och datadistributdrer samt OEM och andra typer av
industrikunder. Genom etablering av nya distributorer pa
nya marknader ska en framtida 6kad volym uppnas.

Inom de tre kablagef6retagen Kablageproduktion, Elfac
och EFC, som under 2014/15 stod for drygt 40 procent av
divisionens affirsvolym, tillverkas kundanpassade kablage.
Produkterna tillverkas i samrad med kunden utifrin deras
behov, ofta frén prototypstadiet till Iépande produktion
samt i den senare delen av produktlivscykeln for eftermark-
nad och reservdelsmarknaden. Kablagebolagen har under
ménga dr framgangsrike hictat sin nisch genom att vara det
lokala, flexibla alternativet till konkurrenter i ligkostnads-
linder.

Det senaste tillskottet av produktbolag ir Cue Dee, som
kom in i april 2015 och omsitter ca 180 MSEK pa drsbasis.
Bolaget tillverkar framférallt fisten for olika applikationer
inom telekombranschen. Ovriga produkter ir master och
torn avsedda for telekomindustrin men dven i viss utstrack-
ning fér vindindustrin. Cue Dee har dven ett dotterbolag
i Kina. Affirerna ir ofta av internationell prigel och sker

framst till de linder dir mobilutbyggnad sker.



COMMUNICATIONS

Communications 2014/15 2013/14 2012/13

Nettoomsattning, MSEK 870 802 785
Rérelseresultat, MSEK 55 51 64
Rorelsemarginal, % 6,3 6,4 8,2

Divisionen bestar av 12 resultatenheter, alla med fram-
skjutna positioner i sina respektive nischer. Kunder aterfinns
i flera marknadssegment, bdde inom privata niringslivet och

i den offentliga sektorn.

Digital bild/ teknisk séakerhet

Bolagen STV, COBS, Nordic Alarm och ISG som 2014/15
stod for ca 35 procent av divisionens affdrsvolym, erbjuder
systemldsningar baserade helt eller delvis pa egenutvecklade
produkter. Tillimpningarna ir ofta verksamhetskritiska
och exempel ir snabba diagnoser inom sjukvérden, kad
trygghet pé gator och torg och sikerhetslosningar for foretag
och ildreboende. Bolagen levererar ocksa 16sningar for 6kad
trafiksikerhet i vigtunnlar, hogsikerhetsanliggningar och

skapar effektivare kommunikationslésningar.

Software- och Accessprodukter

Detta omride stod under 2014/15 for ca 55 procent av
divisionens affirsvolym och bestar av ett antal bolag.
Mjukvarudistributéren Betech Data erbjuder genom
aterforsiljare virldsledande CAD-produkter for teknisk
konstruktion, design och visualisering. CAD-Kompagniet
erbjuder tekniska konsulter och bemanning inom industri,

byggkonstruktion och arkitektur.

Direktronik, och Leteng erbjuder IT, telekommunikations-
och AV-utrustning bade direke till slutkund och via dter-
forsiljare. Kunderna anvinder produkterna till ace bygga

ut IT-nitverk och 6ka kapaciteten for datadverforing och
presentationsutrustning for att effektivisera méten och

intern kommunikation.

Styr- och reglerprodukter

Detta ir ett nytt omride for divisionen, med stor utveck-
lingspotential. De nyligen forvirvade bolagen Excidor,
Load Indicator och Precimeter erbjuder tekniska special-
16sningar inom omraden som styrsystem for skogs- och
entreprenadmaskiner, mitning av kraft och laster for vrid-
moment och vigning, samt fér niva- och flédesmitning vid

arbete med flytande metaller.

www.lagercrantz.com



Divisionen Niche Products har idag atta resultatenheter
dir Steelo dr storst omsiteningsmissigt och stod under
2014/15 for drygt 25 procent av divisionens affirsvolym.
Steelo tillhandahaller férvarings- och produktexponerings-
16sningar med jirn- och dagligvaruhandeln som viktiga
kunder.

Det under 2013 forvirvade produktbolaget Asept
fortsitter utvecklas fint. Bolaget ir inriktat pd hygieniska
och sikra forpacknings- och portioneringssystem for av
de stora globala livsmedelstillverkarna och snabbmats-
restaurangerna.

Dotterbolagen Plit & Spiralteknik och Vendig verkar
inom omréadet transportldsningar dir de siljer axellosa
spiraltransportdrer respektive bandavskrapare och andra
komponenter f6r transportband. Typiska kunder aterfinns
inom bioenergi, sagverk, sophantering, stenbrott och gruvor.

Genom SwedWire tillhandahaller divisionen tillverkning
och férsiljning av varmférzinkad stallina och stalwire till
vigar och annan infrastrukeur. Thermod tillhandahéller
kundanpassade dérrar i glasfiberarmerad plast med héga
krav pa virmeisolering, hygien och fuketilighet. Produke-
erna dterfinns i Norden och Polen inom dagligvaruhandeln,
sjukhus, skolor och simhallar.

Genom det under aret forvirvade produktbolaget
Dooman har garage till handikappfordon lagts till division-
ens sortimentet av glasfiberproduketer.

Under aret forvirvades Svenska Industriborstar som
framforalle dr inriktade pa borstar fér snérojning av land-
ningsbanor. Kunderna utgors av flygplatsoperatorer i
Nordeuropa och Nordamerika.

Divisionens bolag 4r redan starka p4 sina hemmamark-
nader varfor satsningar pa 6kad exportférsiljning prioriteras

och forvintas bidra till framtida tillvixt.

NICHE PRODUCTS

Niche Products 2014/15 2013/14 2012/13

Nettoomsattning, MSEK 389
Roérelseresultat, MSEK 61

Rorelsemarginal, % 15,7

Www.\agercrantz.(om

303 217
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B Nettoomsattningen for 2014/15 6kade med 12 procent till 2 846 MSEK (2 546).
Den organiska tillvaxten matt i lokal valuta uppgick till 5 procent fér jamférbara enheter.

B Rorelseresultatet kade med 14 procent till 276 MSEK (242), vilket innebar en
rérelsemarginal om 9,7 procent (9,5).

M Resultat efter finansiella poster 6kade med 15 procent till 265 MSEK (230).

B Resultat efter skatt uppgick till 203 MSEK (177). Resultat per aktie efter utspadning 6kade
med 15 procent och uppgick till 8,96 SEK (7,81).

B Kassaflédet fran den I6pande verksamheten 6kade med 16 procent och uppgick till
268 MSEK (231) motsvarande 11,83 SEK (10,19) per aktie efter utspadning.

B Avkastning pa eget kapital uppgick till 24 procent (24). Soliditeten uppgick vid periodens
utgang till 44 procent jamfért med 43 procent vid rakenskapsarets borjan.

B Under rakenskapsaret 2014/15 har fem férvarv genomforts, med en sammanlagd
arlig omsattning om ca 165 MSEK. Efter periodens slut férvarvades Cue Dee, med en arlig
omsattning om ca 180 MSEK.

Bl Styrelsen foéreslar en hojning av utdelningen till 4,50 SEK (4,00) per aktie.

Nettoomséttning och rérelseresultat Resultatutveckling rullande 12 man
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LAGERCRANTZ AKTIEN

sek 200 2000
150 1500
100 1000

50 | 500
11 ‘
| |H|||||||| |||II |o
2010 20M 2012 2013 2014 2015
e | 3gercrantz Group B I Omsatt antal aktier i tusental

——— OMX Stockholm Mid Cap PI
OMX Stockholm Pl

Over en femérsperiod mellan 1 april 2010 — 31 mars 2015 har kursutvecklingen fér

Lagercrantz aktie uppgatt till 408 procent. Det breda bérsindexet OMX Stockholm Price Index har
under samma period stigit med 65 procent, och jamforelseindexet OMX Stockholm Mid Cap P,
som visar den sammantagna utvecklingen fér medelstora bolag, har stigit med 76 procent.
Lagercrantzkoncernens B-aktie flyttades per den 2 januari 2014 fran Nasdaq Stockholmsbérsens
Small Cap-lista till bérsens Mid Cap-lista.

Omsattning per affarstyp Omsattning per marknadskanal
% 100 I D DI $ e S— %100 S— @ N & — E—
50 Ovrig férsaljning 1% 50
M Serviceintakter 2% M Ovrigt 2%
Systemintegration 6% Kontraktstillverkare 6%
25 M Nischproduktion 12% 25 W Systemintegratorer 15%
Egna produkter 38% Direkt till slutkund 37%
M Handel 41% M Distributorer/ aterforsaljare 40%
0 0
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IT13% Finland 6%
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Bygg & Konstruktion 15% Norge 18%
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Lagercrantz Group

ar en koncern som erbjuder varde-
skapande teknik. Inom koncernen finns
ett 40-tal féretag, vart och ett nischat
mot en specifik delmarknad.
Gemensamt for koncernens bolag ar att
de alla levererar till andra féretag (B2B),
att de arbetar med hoga féradlingsvarden
med hog grad av kundanpassning,
service, support och tjdnster och att de
alla férsoker skapa och vidmakthalla

en ledande position i sin nisch.
Lagercrantz Group ar verksamt i sju
lander i Europa och i Kina och USA.
Koncernen har omkring 1100 anstallda
och omsatter ca 2,8 miljarder kronor.
Bolagets aktie ar noterad pa Nasdaq
Stockholm sedan 2001 och bolaget har
omkring 3500 aktiedgare.

Lagercrantz Lagercrantz Group AB (publ)

Group Torsgatan 2
P.O. Box 3508

SE-103 69 Stockholm
Tel: +46 8 700 66 70
info@lagercrantz.com
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